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MODELLO DI RICERCA

Tipo diricerca QUANTITATIVA

Definizione modello Modello che misura l'efficacia di una campagna pubblicitaria.

Che cos’e E’ una indagine quantitativa che indaga una campagna
pubblicitaria sulle dimensioni: Impatto e Persuasione.

Come funziona Tramite una batteria standard di item si misura la campagna su
due assi: impatto e persuasione. | punteggi ottenuti formano
un‘area di efficacia con alla base del quadrante la persuasione
e in altezza I'impatto.

Vantaggi Il valore dell’area, confrontata con il benchmark, ci fornisce

immediatamente il valore di performance della campagna.
Sappiamo poi se il miglioramento dovra agire sull'impatto o sul
ricordo.
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