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Oltre 50 anni di ricerche di mercato 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Area  ADVERTISING  
   
Tipo di ricerca  QUANTITATIVA  
   
Definizione modello   In un mercato pubblicitario sempre più frammentato, individua il 

contributo dato da ciascun media alla costruzione del ricordo. 
   
Che cos’è  E’ una indagine quantitativa che misura l’efficacia pubblicitaria 

dei media. 
   

Come funziona  Un ampio campione di intervistati risponderà sul ricordo della 
Campagna pubblicitaria che verrà incrociato con la fruizione 
dettagliata dei mezzi. 

   

Vantaggi  In un panorama media sempre più frammentato, consente di 
isolare i media difficilmente misurabili e valutarne l’efficacia 
tramite benchmark con altri media. 

 

Game Plan 


